* Leggere attentamente la traccia, 'argomento e tutti i documenti.
* Individuare le tesi di ogni documento.

Documento 1 La rele impone di vivere in una grande societa virluale anche a chi non lo vorrebbe.

Docwumento 2 I media interdddivi modificano 1 proceS&' proa/az‘z‘/‘w‘ po/ché permettono  wna
Componente ’ partecipativa " del consumdcdor:.

Documento 3 la rete internet potenzia / ‘ejpr355/'one /oo/ff/'ca de/ Sf'nﬂo/o e /a sua awlonoria rnella
ricerca di fonti di informazione.

Documento 4 I/ per/do/o della Z‘edno/oﬂfa & che possa elintinare la liberds individewale c/eg// wornn
controllando 03/7/ aspetto della loro vita.

Documento s° Nonostarnte 3// anzian’ rnon Si Curino di internet esiste wn Sito che S occupa di

documentare le loro vite.

Docwumento ¢ Con | Socia/ networf wn 5//730/0 Consumatlore potra influenzarne molti altri

Condizionando sensibi/mente i/ mercato e /e ImpreSe.

* Formulare la propria tesi:

(Zo penso che.) |interesse pr/ncipa/e del social network sia di invadere /a pr/x/acy

a/eg//‘ elenti per £ini meramente commerciali

* Selezionare, tra i documenti forniti, il materiale a favore della propria tesi e quello
contro di essa.

Pro:

Doc. 1: “Se non vi occuperete delle reti, in ogni caso saranno le reti ad occuparsi di voi.”
M. CASTELLS  Galassia Internet, trad. it., Milano 2007

Doc. 4: “Questo ¢ il grande pericolo insito nella tecnologia, quello di creare un grande occhio che seppellisca I’'uomo e la sua creativita sotto il suo
controllo.”

D. DE KERCKHOVE, Alla ricerca dell’intelligenza connettiva, Intervento tenuto nel Convegno Internazionale “Professione Giornalista:

Nuovi Media, Nuova Informazione” — Novembre 2001

Doc. 5: “Agli anziani le banche non sono mai piaciute un granché. [...] E per una curiosa forma di contrappasso che ora sono proprio gli anziani, e
non i loro risparmi, a finire dentro una banca, archiviati come conti correnti.”
A. BAJANI, «YouTubey della terza eta, in “Il Sole 24 ORE”, 7 dicembre 2008

Contro:

Doc. 2: “C’¢ una mutazione in atto ed ha a che fare con la componente “partecipativa” che passa attraverso i media. Questo processo incide infatti

non solo sulle produzioni culturali, ma anche sulle forme della politica, sulle dinamiche di mercato, sui processi educativi, ecc.”
G. BOCCIA ARTIERI, Le culture partecipative dei media. Una introduzione a Henry Jenkins, Prefazione a H. JENKINS, Fan, Blogger e
Videogamers. L’emergere delle culture partecipative nell era digitale, Milano 2008

Doc. 3: “Il fatto che oggi cosi tanta gente possa parlare, e che si stia raggruppando in reti di citazione reciproca, come la blogosfera, fa si che per ogni
individuo sia piu facile farsi ascoltare ed entrare in una vera conversazione pubblica. [...] La ricerca di fonti differenti ¢ un’attivita molto piu
coinvolgente e autonoma rispetto alla ricerca della risposta da parte di un’autorita.”

Y. BENKLER, Intervista del 10 maggio 2007, in omniacommunia.org

Doc. 6: “ Grazie al social networking, anche la reazione di un singolo consumatore a un prodotto si trasforma in una forza che potrebbe innescare un
boicottaggio oppure avviare affari d’oro per nuove imprese.”
D. GOLEMAN, Un brusio in rapida crescita, in Intelligenza ecologica, Milano 2009



* Selezionare gli argomenti e il loro ordine (scaletta)

INTRODUZTIONE
Informazion' Sa//‘argomento

Enunciazione della tesi: L interesse principale dei social network & di invadere /a

privacy 0/85/,‘ lent' per £ini meramente corrmercial.
CORPO

I’ 4/-30/»13/71‘0-' I social network cercano di avere Sempre pict clienti per avere pict dati da

vendere.

Prova: La rete impone di vivere in wna 3rande Societa virtuale anche a chi non /o
vorrebbe. (Doc.. 1)

Esempio: Nonostante 5//‘ anzian nhon S/ CuUrino di internet esiste wun sito che si occupa
di documertare le loro vite. (Doc. s)

2" Argomento: Lindustria, dietro ai social netework, sta per controllare ogn aspetto
della nostra vita.
Prova: I/ per/do/o della Z‘eCno/osl‘a & che possa eliniinare /a //éeric'z Individeale c/eg/f

wUorin controllando oﬂn/' Q\Speffo della loro vita. (Doc. 4/>

I’ 4/-30/»13/71‘0 antitetico: I media interaltvi modificano i process: produttivi poic/é

permetllono wUna Ccomponente ‘ partecipativa " dei consumatori. (Doc. 2)

Confutazione: Non é patecipazione vera perché manca la coscienza di partecipare.

2° 4rgomenz‘o antitetico: Con i social network wun 5};730/0 consumatore potra

infleenzarne molti altri condizionando Sensibilmente i/ mercato e le /‘Mfre\Se. (Doc. 4,>

Confutazione: I/ pofere Informalivo de! conswumatore & wn V//wsione.
CONCLUSTIONE

Kipresa di antitesi e tesi

Paradosso
Chiusura a effetto




* Prima stesura (malacopia)

I socia/ nefa.)o/‘,é I‘qppreSenZ‘dno ormal
nelle nostre vite i/ modo pict serplice
di scambiare informazion’, contat?,
foto, video, MeS\SCZ&g/,
Zanto altro.

la nascita di sServizi come F&cgéoo,é,

pdnfdmenf/ e

Twitter e Myspace ha rappresentto
negli- wltin anni wna rivoluzione
mediatica che ha visto /a parlecipazione
di wna moltitudine sempre pict vasta di
wtents.

La diffusione dell cwtilizzo di faesf/
Siti & stata talmente rapida che gli
Stessi espert/ di media se ne Sono
Stupits.

Con ['entusiasmo di chi crede nelle
Mel‘a\//;g//e de/ progresso e spinti da/
Fatto che |iscrizione fosse ?aasi
Sempre graluila, rulion di persone
hanno afFidato alla rete Zutdi | propri
dati anagrafici, molte notizie privte,
informazion’ sulle proprie abitudin e
Swi propri gusti personali, ma Senza
ma CHuedersi ?aa/e Fosse /interesse
del programmatori che offrivano loro i/
prometilente Servizio di socia/

nez‘worf//zg.

Solo neg/f wlinu Cerpi ?aa/cano sta
prendendo coscienza a/eg/i interess: che
Stanno alla base del Servizi e sta
Corinciando a capire ci sono altre
condizion oftre a fae//“-" dichiarade.
Jualcwuno si é accorto che | socia/
retsoorf non Sono disinteressats

nell oA Frire i propl‘/l Seniziy ma Sono
Veri e propri Siti di ricerche

Commerciali e in ?aanio Zali alle

INTRODUZIONE

< Informazioni sull’argomento: Cosa sono i
social network.

TESI

< Enunciazione della tesi: I'interesse principale
dei social network e di invadere la privacy degli
utenti per fini meramente commerciali

< Sillogismo:
1) I social network
dell’industria.
2) L’industria ha come scopo il guadagno.

sono strumenti



a/fpe,no/enzg delle induwstrie che Sut di

eSS investlono »iuliard.

Danagae hon Aarno come scopo i/ bene

a\cjz/f altri, ma il pict prosaico 3aaa/c23no.

M. Castellis ha scritto: KSe non vi
occuperete delle reti, in oﬂnz‘ caso
Saranno le reti ad occupars: di voi?.
Juesta frase suona core

% ‘/n?aiefanz‘e PUNGCCIGy MA FSPeCCiua
wun'implicita realta.

Lo scopo reale del socia/ neeoorf &
infadti di accattivars: |interesse di wun
numero Sempre pid grande di client/
offendo loro | propri servizi, per pol
vendere alle industrie ¢udt/ i dati privati
che riescono ad ottenere.

Hetesto meccanSmo non Conosce /a
discrezione o la morale e irpone,
Zrarute 1hSiSlents imiti, “z ag "o e-rrar/,
la partecipazione alla comeunta virduale

anche a cHhi vorrebbe riranerne fuor.

Accade talvolta che nella rete
gualcuns ci si trovi anche a propria
insapita, come nel caso riportato da A.
Bajam: L 45/1‘ anziam le banche non Sono
mal praciute wn 5ranc/7é. C.. 0 & per wuna
curiosa forma di contrappasso che ora
Sono proprio g/l anzian, e non i loro
risparsiy, a Finire dentro wuna banca,
archviali come conti correnti. L. 1 S
chiama” banca della memoria’ C..0. €
wuna sorta di “ YouTube" della terza
eta?.

Presto Sare1o @ 7ad) ne//a rele e /e
nostre vite non avrarno pict 5e_3rez‘i per i

socia/ netioorf e per coloro che vi

< DUNQUE
3) I social network hanno per scopo il
guadagno.

1° ARGOMENTO

< [Documento 1: La rete impone di vivere in una
grande societa virtuale anche a chi non lo
vorrebbe.]

< INFATTI
< [ social network cercano di avere sempre piu
clienti per avere piu dati da vendere.

< Esempio: [Documento 5: Nonostante gli
anziani non si curino di internet esiste un sito che
si occupa di documentare le loro vite.]

2° ARGOMENTO

< [Documento 4: Il pericolo della tecnologia &
che possa eliminare la liberta individuale degli
uomini controllando ogni aspetto della loro vita.]



stanno dietro.

Stiamo Svendendo la nostra privacy o
primo offerente per ?aa/che ruSero
Senizio mediatico. Ci stiamo avicinando
Sempre di pict alle consequenze
Spaventose profetizzate da D. De
Kerckhov:

LGuesto & i/ 5/‘ana/e pericolo insito
nella Zec nologia, ?ae//o di creare wun
Grande occhio che Seppellisca / woro e
la sua creativita sotto il suo
controllo.?

Lindustria, celata dietro i/ socia/
ﬁeZ(a)O/Wé/@, controlla ormal oga
aspetto della nostra vita /'nfrdnﬁena/o n

modo incontrollato le nostre /iberte.

Certo c & chi, come (3. Boccia Ardiers,
chiama le vitdime di ?aeéfe violazion
Lcomponente partecipativa? di
consumalori e /e_g/lfz(l‘ma ?aeéf/ Furds di
informazion con wuna /ogica di mercato
assolutamente natcrale.

Tuttana non pudS essere considerata
vera parfec/pazfone Un rqpporio n cul
manc i la coscienza di partecipare.

In faeéio pProcesso le numerose
/na/agfnf aziendali riescono a reperire del
dat/ de/ utto privati sulla nostra vita,
Seti hoSTri comportamenti, mentre nor

re Siramo /gnar/‘ .

Non ha Leddi | Lordi D. Goleman ?aano/o
afFerma che LGrazie al socia/
nez‘a)orf//zg, anche la reazione di wun
Sl'ngo/o consumalore a wun prodotto si
Crasforma in una forza che potrebbe
InneScare Un AO/ACOfZ‘CZjSI‘O oppire
aviare affari d'oro per nuove imprese?.

< L’industria, dietro ai social network, sta per
controllare ogni aspetto della nostra vita.

1° ANTITESI
<& [Doc. 2: I media interattivi modificano i
processi produttivi poiché permettono una

componente “partecipativa” dei consumatori.]

< TUTTAVIA / MA
< Non é partecipazione vera perché manca la
coscienza di partecipare.

2° ANTITESI

< [Documento 6: Con i social network un singolo
consumatore potra influenzarne molti altri
condizionando sensibilmente il mercato e le
imprese.]



£ vero che | mezzi multimediali
permetlono wun contallo piu diretto tra
I produttori e /a volonta der
consumdalori, ma i/ vantaggio non & per
entramébe le pards.

I/ ntmero di dati che gl cidkenti di
sSocia/ netioorf comiincano
volontariamente all industria &
bassissimo rispetto a ?ae,//o de/ dat/
che /industria reperisce loro per vie
indirette.

La " trasparenza’ /a " co-
partecipazione il potere del pubblico "
Sono Cuwtts diversivi: per oﬁn/
informazione ottenuta con il hostro
consenso Ce ne Venjono soltlratte
centinaia Senza chle Ce ne rendiamo

conto.

In conclusione Forse per ?L(cz/cano 74
socia/ netvoorf Sembra of Frire dei
Senizi imwitant e forse faa/c/me wlente
pensa addirittura che sia wuno
Strumento per amplificare /a propria
voce di cittadino o di consumalore... ma
cil Sono delle C’,onSegae_nZe alle faa//
costoro apdrannc incontro.

5‘5/93{{0 a cid che il social nedioorf
chiede in cambio non & wun baraldo
eguo.

Z/ rischio é di perdere /a nostra privacy
e guindi la nostra liberda.

Nessuno potra ma essere disposto a
r/‘\/e/are /I Swor /912‘( fnf//y//' Seﬂrez‘/' per
pfer partecipare a wun banale gruppo
on—line e rneSsLno pPotrd srw of Frire a
c/w'anfae_ I suol pict bei ricordi in
cambio di gualche partita a un goco

P74/ '—7/Q}/e/~ .

< Conferma dell’antitesi

< MA

<& 11 potere informativo del consumatore e
un'’illusione.

CONCLUSIONE

< Ripresa di antitesi e tesi

< Paradosso



Sarebbe 3[&(\550 che Cudds
Conoscessero | mellanSri ol lults
che stanno alla base di ?aeéfa
usione e chi ne ha 3/‘& coscienza
dovrebbe sottrarsi a tale meccan's,o
vizioso, almeno Finché gli sara
concesso. Lla rete sta continuando a
\Sfl‘/‘nﬁere /e sue /V/czg//e e prima o por
sara tirata a bordo con ?aanfi Vi Sono

., < Chiusura a effetto
all interro.



e Stesura definitiva

I social network rappresentans orma
nelle nostre vite i/ modo pict serplice
di scambiare informazion, contalds,
foto, video, messaqql, appuntasents e
lanto altro.

La nascita di servizi come Facebook,
Twitter e Myspace ha rappresentto
neqgli- wltin anni wna rivoluzione
mediatica che ha visto la pardecipazione
di wna moltitudine sempre pict vasta di
wtents.

La diffusione dell cwtilizzo di faesf/
Siti & stada talmente rapida che gli

esperti di media harno gridato o/
prodigio.

Con ['entusiasmo di chi crede nelle
Mel‘a\/fg//e de/ progresso e spinti da/
Fatto che |iscrizione fosse ?aasi
Sempre graluila, rulion di persone
hanno affidato alla rete Zutdi | propri
dati anagrafici, molte notizie privte,
informazion’ sulle proprie abitudin e
Suwi propri gusti personalil, ma Senza
ma CHuedersi ?aa/e Fosse /interesse
delle entita nascoste che offrivano

loro lo straordinario Servizio di socia/

nez‘worf//zg.

Solo neg/f wlinu Cerpi ?aa/cano s/ sta

SVeﬁ/fano/o da/ Sojino e Come Urn

/acrez/ano flp/‘caro, coruncia ad a/zare

/o 53aa/~a/o verSo 1/ /’Q/SO M/rac',o/o.
Jualcwuno si é accorto che i socia/

retsoorf non Sono innocent

crocerossine Che 5Vo/530no /! Joro

Senizio graluilamente, ma Sono veri e

< Scelta del lessico: Per sminuire I'importanza
dei servizi dei social network si & qui utilizzato un
lessico che richiami la sfera del'incredibile
(prodigio, meraviglia, straordinario, miracolo)
creando cosi una catena di immagini iperboliche
che trovano il culmine nell’episodio di Epicuro
che svela il falso miracolo.

< Metafore e similitudini: per sottolineare
I'aspetto illusorio dei servizi offerti dai social
network si usa qui la metafora di persone
dormienti (per indicare le persone incoscienti) ed
una similitudine letteraria che richiama uno dei
passi piu noti del poeta Lucrezio dove il poeta
Epicuro si ribella alle false credenze.

< Campi semantici: per sottolineare I'antitesi
tra I'apparente gratuita e il reale interesse dei
social network si utilizzano due metafore di uno



Propr/‘ 5/%[ dr I‘I‘Cel‘che C’,OMM&I‘C’,I‘CZ//‘ e 1»n

?L(anfo Z(a/f /’e,o/e/z‘ /y/e,rc',enajv' delle
indwstrie che su di essi investono
Ml‘/l‘aj‘a//.

Non hanno core Scopo i/ bene aji//

altri, ma il pict prosaco 3aaa/a3no.

M. Castellis ha scritto: LSe non vi
occuperete delle reti, in oﬂnz‘ caso
Saranno le reti ad occupars: di vor?.
Juesta frase suona core

% ‘/n?aiefanz‘e PUNGCCIGy MA FSPeCCiua
wun'implicita realta.

Lo scopo reale del socia/ nedeoorf &
infidti di accattivars: |interesse di wun
numero Sempre pid grande di client/
offendo loro | propri servizi, per pol
Vendere alle industrie ¢udt/ i dati privati
che rescono a trafugare.

Hetesto meccanSmo non Conosce /a
discrezione o la morale e irpone,
Zrarute 1hSiSlents imiti, “z ag "o e-rrar/,
la partecipazione alla comunta virduale

anche a cHhi vorrebbe riranerne fuor.

Accade talvolta che nella rete
gualcuns ci si trovi anche a propria
insapita, come nel caso rportato da A.
Bajam: L 45/1‘ anziam le banche non Sono
mal praciute wn 5ranc/7é. C.. 0 & per wuna
curiosa forma di contrappasso che ora
Sono proprio g/l anzian, e non i loro
risparsuy, a Finire dentro wuna banca,
archviali come conti correnti. L. 1 S
chiama” banca della memoria’ C..0. €
wuna sorta di “ YouTube" della terza
eta?.

Presto Sare,1o r7ad) ne,//a rele e /e

stesso campo semantico (quello militare), ma che
richiamano idee opposte (crocerossina = gratuita
= vita = donna; mercenario = stipendio = morte =
uomo).

< Per sottolineare I'aspetto negativo e illegale
dell’azione dei social network si sceglie di
sostituire il termine “ottenere” con un termine
“trafugare” appartenente alla sfera semantica del
crimine.



nostre vite non avrarno pict 5e_3rez‘i per i
socia/ neZ‘a)o/‘f e per coloro che vi
starno dietro.

Stiamo svendendo /a nostra zrivacy a/

priso offerente per ?aa/c/we ruSero

Senizio mediatico. Ci stiamo avicinando
Sempre di pict alle consequenze
Spaventose profetizzate da D. De
Kerckhov:

LGuesto & i/ 5/‘ana/e pericolo insito
nella Zec nologia, ?ae//o di creare wun
Grande occhio che Seppellisca / woro e
la sua creadivita sotto il suo
controllo.?

Lindustria, celada dietro il socia/
ﬁeZ(a)O/Wé/@, controlla orma ogar
aspetto della nostra vita /'nfrdnﬁena/o n

modo incontrollato le nostre /iberte.

Certo ¢ & chi, come G. Boccia Ardiers,
chiama le vittime di ?ae5z‘e violazion
Lcomponente partecipativa? di
consumatori e /egz‘iz(/ma yaesz‘/ Furdi di
informazion con una logica di mercato
assolutamente naturale.

Ma wun conswumalore verareste

”,ﬁw‘fec/;pe " hon dovrebbe anche essere

cosciente de/ Iprolprio reols?

In faeéfo processo, inece, / ‘occhio

onnipresente delle imprese séircia

aldraverso /e hostre Serralure, osSServa

I hoSTri comportaments, mestre nor
conduciamo /a nostra vita

completamernte /gnar/ di essere spiati.

/\/on /7d Zedtds 1 dords D éo/eman ?aana/o
afferma che Lrazie al socia/
nez‘a)orf//ﬁ, anche la reazione di wun

Sl'ngo/o consumdatlore a un prodotto si

< Luoghi comuni: per sottolineare la
sconvenienza dell’utilizzo dei social network si
utilizza una metafora, molto efficace, di tipo
economico che si identifica anche con un luogo
comune che richiama wuna sensazione di
disprezzo (“svendersi al primo offerente”)

< Alcune metafore richiamano a molti
significati. Qui la metafora del profeta, non
suggerisce solo un soggetto capace di fare una
previsione, ma anche l'idea di un uomo ispirato
da Dio, quindi autorevolissimo, ma anche non
ascoltato dalla massa.

< Domande retoriche: qui si invita il lettore a
mettere in moto ragione ed attenzione per
arrivare alle nostre stesse conclusioni. In realta le
conclusioni sono quasi imposte.

< Metonimie e personificazioni: il particolare
dell’occhio dell'impresa nell’atto di scrutare dalla

serratura focalizza l'attenzione del lettore
sull'inappagabile curiosita dell'impresa
personificata, ma rende anche mostruosa

quest’'ultima (mancando il resto del corpo),
quindi senza scrupoli.



Crasforma in una forza che potrebbe
InneSCare Un AO/ACOfZ‘CZjSI‘O oppre
aviare affari d' oro per nuove imprese?.
£ vero che | mezzi multimediali
permetlono wun contallo piu diretto tra
I produttori e /a volonta der
consumalori, ma Siamo Certi che i/
vaitaggo sia di entramébe le parti?

I/ ntmero di dati che gli ctenti di
sSocia/ netioorf comeincano
volontariamente all industria &
infinmtesimo rispetto a ?ae,//o dei dats
che /'industria estorce loro per vie
indirette.

La " trasparenza’y /a " co-
partecipazione il potere del pubblico "
Sono tutti specchi per allodole: per

ognz' Informazione ollenwda con 1/
rnoStro consensSo Ce re vengono
Sollratte centinwa Senza cChe Ce re

rendiaro conto.

In conclusione Forse per ?L(cz/cano 74
socia/ netvoorf Sembra of Frire dei
Servizi initanti e forse faa/c/me wlente
pensa addirittura che sia wuno
Strumento per amplificare /a propria

Voce di citdadino o di consuralore... »a

faa/e, prezzo Ipdj/le/‘dnno costoro?
/6‘5/93{{0 a cid che il social nedioorf
chiede in cambio non & wun baraldo

8?4(0.

Lla candela in oqaeéz‘o 5;/060 & /a nostra
Stessa privacy e ?a/‘no/i /a nostra
//Aée_l‘fd‘.

Siamo dawvero disposts a rivelare |

rnoSZr ,pfé\( Intipy Seﬁref/ per Ipofe/‘

partecipare a 3/~a/9lpi on—rine " saliamo i

delfini in Danimarca o boicotdiamno

< Iperboli: Utilizzare il termine “infinitesimo”
invece che “basso” svilisce il termine al quale si
riferisce (il numero delle informazioni
volontarie) facendo risaltare di piu I'altro termine
del confronto (il numero delle informazioni
involontarie).

< 1l luogo comune “specchio per le allodole”
invece di “diversivo” e piu efficace perché crea
uno spaventoso paragone tra chi e ingannato dal
diversivo e un animale irrazionale.

< Il luogo comune “pagare il prezzo” al posto di
“subire le conseguenze” e piu efficace perché si
richiama alla sfera economica, dove i rapporti
causa-effetto hanno un valore quantificabile.

< Il noto luogo comune “il gioco non vale la
candela” suggerisce l'equazione: candela =
oggetto da sacrificare = liberta; gioco = fine =
usufruire dei social network. Qui pero si presenta
anche un’altra equazione data dalla copula che
toglie i termini intermedi dell’equazione
precedente per sminuire l'usufrutto dei social
network che viene cosi identificato con il gioco.

< La serie di domande retoriche sottolinea il
carattere irrealistico e paradossale delle



Obaria’'? O a condividere con chicngue

! noSTri ,ﬁl'é‘( ée/ Ficords per Ipoz‘er

arrivare pripn al gioco " spara al
cricetos’ ?
Sarebbe 3/&5{0 che Cedds

ConosScessero | mellanSri oclults

che stanno alle Fondarenta di ?aesio
IpaeSe delle Me/*al//;c}/fe W‘/‘faa/f e Ci/]/‘ re

ha gia coscienza dovrebbe sottrarsi a
lale meccansmo viziosSo, almeno £inché
5// Sard concesso. la rete sta

continuarndo a Sz‘r/njlere /e Sute mag//'e e

Prima o poi sara tirata a bordo con

oqaa‘ni/ Vi Sono all interno.

* Scegliere un titolo

proposizioni, mentre i titoli dei gruppi on-line
sono adynaton, eventi impossibili, e il titolo del
gioco e ironico.

< Richiami letterari: il richiamo al romanzo
fantastico Alice nel paese delle meraviglie
amplifica enormemente leffetto illusorio dei
servizi dei social network.

< Gioco di parole: il termine “rete” riprende qui
il suo significato primordiale di “rete da pesca”
creando uno spaventoso contesto metaforico
(maglie, tirata a bordo) che suggerisce
suggestioni di morte identificando gli uomini con
i pesci pescati.

Social netioork, le grandi spie del/ industria

* Scegliere una destinazione editoriale

Giornale scolastico



